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Medienmitteilung — Zusammenfassung - Jahresbericht

Das Gewerbe, vor allem die Tourismusbetriebe von Nidwalden und die Mitglieder von NWT,
erhielten dank der bewahrten Strategie des «Guerilla Marketings» auch im letzten Jahr eine splirbare
Prasenz in verschiedensten Medien, zahlreiche Besucher und direkte Mehrertrage.

40 Feuerstellen in Nidwalden wurden im Rahmen der Marketing Haupt-Kampagne von NWT in der
Bevolkerung wahrgenommen, was den Regionen zahlreiche neue Besucher brachte und dem
Schénenboden oberhalb Hergiswil sogar die Auszeichnung der «Feuerstelle des Jahres 2016»
widmete.

Partnerschaften

Die Mitglieder von NWT sowie alle Nidwaldner Gemeinden, Tourismusvereine und touristischen
Leistungstrager profitierten auch vom NWT-Basis-Marketing. Dazu gehort die Sicherstellung des
Informationsflusses zu kantonalen Instanzen, zu Schweiz und Luzern Tourismus, Blirgenstock Resort,
Verein Waldstatterweg und zu weiteren Partnern. Gemeinden entlasten sich und schliessen mit NWT
eine Leistungsvereinbarung ab, um individuelle Marketingaufgaben zu delegieren, wie beispielsweise
die Kommunikation des kantonsiibergreifenden Projekts «take a bike».

Kompetente Gasteinformation

Interessierte und Feriengéaste konnten sich sowohl «online» wie auch «offline» lber die touristischen
Angebote von Nidwalden informieren. Telefonisch an 257 Tagen von 7 — 19 Uhr. Touristen und
Einheimische schatzten die traditionellen, klassischen Faltkarten, welche im Einkaufszentrum
Landerpark in Stans, im Sursee-Park in Sursee, in den Autobahn-Raststatten Neuenkirch und
Gotthard-Erstfeld in grosser Anzahl mitgenommen oder auf Wunsch per Post zugestellt wurden. Die
Online-Gasteinformation erfolgte via Webseite, Facebook, Instagram, E-Mail und Online-Chat.

Spitzenplatz bei den sozialen Medien

Verglichen mit den 12 umliegenden Tourismusorganisationen nimmt NWT bei der Zuwachsrate der
Anzahl Facebook-Fans im letzten Jahr den ersten Platz ein. In absoluten Zahlen liegt NWT auf dem
dritten Rang, hinter «Platzhirsch» Luzern Tourismus, aber nur noch knapp hinter Engelberg-Titlis
Tourismus. NWT Facebook Fans erfuhren in tGber 400 Berichten im letzten Jahr Neuigkeiten und
Veranstaltungen unserer Mitglieder sowie atemberaubende Landschaftsbilder.

Mehr Touristen in Nidwalden

Die Schweiz und fast alle Kantone wiesen riickldufige Logiernachte aus. Einzig Nidwalden und
Schaffhausen verzeichneten wahrend den letzten beiden Jahren eine Zunahme der Logiernachte.
2016 erreichte Nidwalden 215'012 Logiernachte, das sind 1,1 Prozent mehr als im Vorjahr. Zudem
besuchten rund eine Million Tagesgaste die vielfaltigen, touristischen Angebote von Nidwalden.

Tiefster Kostensatz

Dank mehr als 800 Fronstunden des ehrenamtlich tatigen Vorstands und dem konsequenten,
dusserst effizienten sowie kostenbewussten «Guerilla Marketing» konnten die
Leistungsvereinbarung mit dem Kanton Nidwalden sowie die komplementaren, wirkungsvollen
Marketing-Leistungen mit nicht einmal einer ganzen Arbeitsstelle und weniger als CHF 250'000.-
Aufwand umgesetzt werden. NWT weist im letzten Jahr einen Gewinn von CHF 29'994.54 aus.
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Riickblick Prasident Josef Lussi-Waser

Unser Verein Nidwalden Tourismus (NWT) mit Vorstand, Mitarbeiterinnen wie auch Mitgliedern und
Leistungstragern hat ein arbeitsreiches und erfolgreiches Geschaftsjahr hinter sich. An dieser Stelle
danke ich den hingebungsvollen und gasteorientierten Mitgliedern, den Vorstandskameraden und
unseren einsatzfreudigen Mitarbeiterinnen, besonders der Geschaftsfihrerin Erna Blattler-Galliker.

Arbeitsreich

Von Montag bis Freitag von 07.00 bis 19.00 Uhr geben wir Auskunft zu einer Vielzahl von
Gasteanfragen und versenden Dokumentationen. Wir pflegen die touristische Website
www.nidwalden.com und verlinken die Leistungstrager und interessierten Partner mit ihren
Angeboten. Taglich posten wir auf Facebook und Instagram und veroffentlichen fantastische Bilder,
die oft von Medien ibernommen werden. Neben dem touristischen Tagesgeschaft koordinieren wir
die Anliegen von Tourismus und Kanton Nidwalden, halten Kontakt zu Schweiz Tourismus (ST) und
Luzern Tourismus (LTAG) wie auch zu weiteren Nachbar-Organisationen. Ausserdem engagieren wir
uns in der Offentlichkeitsarbeit und besuchen Anlidsse von dem Tourismus nahestehenden
Organisationen.

Erfolgreich

Das durch Frankenstarke und Terrorangste gepragt schwierige Tourismusjahr schliesst fiir Nidwalden
recht erfreulich ab. Nach der wegen der Raiffeisen-Aktion starken Logiernachte-Zunahme im 2015
mussten wir flr das Jahr 2016 einen Riickgang beflirchten. So schliesst die Tourismusregion Luzern-
Vierwaldstattersee tatsachlich mit einem Logiernachteriickgang von 2.4 %, Nidwalden konnte
hingegen um 1.1 % zulegen. Hoffen wir, dass dies nicht nur aufgrund von Preiszugestandnissen
zustande kam. Auch unser «Guerilla-Marketing» wird weiterhin wahrgenommen: Mit
unkonventionellen Aktionen, Infostellen und Faltkarten erheischen wir viel Aufmerksamkeit bei
Gasten wie auch in den Medien. Selbst ST und LT kommen immer haufiger auf uns zu. Weiteres
Beispiel: Mit CHF 60.- auf Facebook gezielt eingesetztem Marketinggeld konnten wir tGber 80000
Personen erreichen und neue Fans fiir NWT und fiirs Hotel Villa Honegg gewinnen und erhielten mehr
als 1’000 positive Kommentare.

Finanziell

Wir von NWT messen laufend die Effektivitat unserer Aktivitaten. Jederzeit kdnnen wir Auskunft geben
Uber Anzahl Anrufe, Mails und Posts wie auch zu Fragen, Themen und Winschen. Wichtige
Informationen verbreiten wir kostenglinstig via soziale Medien an eine Vielzahl von Interessierten
innert kirzester Frist (z.B. Schneemangel anfangs Dezember). Oder (iber die Wettbewerbe
(Bergbahnen, Aussichten, Aktivitaten und Feuerstellen) konnen wir Riicklauf, Herkunft und Akzeptanz
messen und auswerten.

Wir wollen nicht fiir einzelne Orte oder Betriebe eine Marke bewerben, sondern konkrete, buchbare
und interessante Produkte und Angebote bekannter machen oder in Erinnerung rufen. Auch in Zukunft
setzen wir alles daran, dass die von den Leistungstragern und vom Kanton an uns liberwiesenen Gelder
haushalterisch, effizient und nutzbringend eingesetzt werden. An dieser Stelle danke ich ganz
besonders den immer wieder treuen Partnern, Sponsoren und Inserenten.

Es freut mich als Prasident, wenn sich die Mitglieder NWT und Leistungstrager aktiv und konstruktiv in
unsere Arbeit einbringen. Wir wissen am besten, was unsere Gaste wiinschen und nachfragen. Es liegt
an uns, weiterhin das touristische Umfeld und Angebot in Nidwalden zu gestalten. Ich rufe in
Erinnerung: ,,Wer nicht gestaltet, wird gestaltet”. Herzlichen Dank an alle!
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